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REGULI DE IDENTITATE VIZUALA
pentru proiectele finantate in cadrul programelor de finantare

Beneficiarii proiectelor finantate in cadrul programelor de finantare organizate de ARCUB au
obligatia de asigura vizibilitatea finantatorului (Primaria Municipiului Bucuresti prin ARCUB), de a
folosi elementele de identitate ale acestora si de a introduce mentiunile specifice, conform
regulilor de mai jos.

1. Informatii generale cu privire la vizibilitatea finantatorului

Promovarea finantarii obtinute in cadrul programului de finantare ARCUB 2022 si
asigurarea vizibilitatii finantatorului (Primaria Municipiului Bucuresti prin ARCUB) are ca
scop asigurarea transparentei in privinta alocarii fondurilor publice si promovarea
contributiei Primariei Capitalei prin ARCUB catre publicul larg;

Fondurile alocate de Primaria Municipiului Bucuresti prin ARCUB sunt fonduri publice, prin
urmare, pozitionarea celor doua logo-uri pe materiale trebuie sa fie diferita fata de logo-
urile sponsorilor sau eventualilor parteneri privati in cadrul proiectului;

Cele doua logouri se vor pozitiona doar in partea de sus a vizualului proiectului;

in cazul in care contributia Primariei Municipiului Bucuresti prin ARCUB este comparabila
cu a altor sponsori sau parteneri, logo-urile ARCUB si PMB pot fi plasate in aceeasi
categorie cu alti sponsori sau parteneri, dar separate de celelalte logo-uri prin minimum
spatiul de garda din jurul grupului de logouri;

In cazul materialelor tiparite de alti sponsori/parteneri, beneficiarul finantarii este cel care
are obligatia de a se asigura ca regulile de mai jos sunt respectate.

2. Regqguli de comunicare

e Beneficiarii proiectelor au obligatia de a publica (in presa, social media, alte medii
de comunicare) un anunt/comunicat de presa cu privire la finantarea si
implementarea proiectului, cu cel putin doua saptamani inainte de lansarea
proiectului, cu respectarea regulilor de vizibilitate si identitate mentionate in acest
document;

e Toate materialele de promovare ale proiectului finantat vor fi trimise spre aprobare cu
minimum 5 zile lucratoare inainte de termenul limita pentru trimiterea in productie sau
utilizarea materialului, catre adresa de email pr@arcub.ro;

e Beneficiarii proiectelor au obligatia de a respecta regulile de comunicare si de a
obtine acordul finantatorului pe toate materialele de comunicare realizate/ produse
prin proiect, Thainte ca acestea sa fie tiparite, distribuite, difuzate sau afisate (in functie
de caz);

e Beneficiarii proiectelor au obligatia de a trimite catre ARCUB datele de desfasurare
si planul de diseminare actualizate ale proiectului finantat imediat dupa semnarea
contractului de finantare;

e La cererea finantatorului, beneficiarii au obligatia de a trimite materiale vizuale,
poze/video care s3 ilustreze evenimentul finantat. In functie de durata evenimentului,
beneficiarii au obligatia de a trimite fotografii/materiale vizuale dupa fiecare eveniment
Tncheiat;
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e In situatia in care se constatd ca beneficiarul finantarii nu a respectat prevederile
prezentului Regulament cu privire la identitatea vizuala sau le-a respectat partial,
finantarea se retrage sau se diminueaza conform contractului.

3. Mentiuni obligatorii
e Materialele produse in cadrul proiectului trebuie sa includa obligatoriu mentiunile de
mai jos:

o ,Proiect co-finantat de Primd&ria Municipiului Bucuresti prin ARCUB in cadrul
Programului Bucuresti afectiv 2022” cu utilizarea logo-urilor acolo unde este
cazul, conform pct. 4;

o Formularea / avertismentul: ,Continutul acestui material nu reprezintd in mod
necesar pozitia oficiald a Primariei Municipiului Bucuresti sau ARCUB” — pe
anumite materiale, conform regulilor de mai jos;

e Serecomanda ca pe materialele produse in cadrul proiectului sa fie introdus si site-ul
www.arcub.ro si www.pmb.ro.

4. Instructiuni privind pozitionarea elementelor de identitate
e Materiale de informare si promovare (afise, brosuri, pliante, flyere, anunturi, roll-up-uri,
spidere, newsletters s.a.) - in format tiparit sau electronic:

o Cele doua logo-uri (logo PMB + ARCUB), insotite de mentiunea ,Proiect co-
finantat in cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022”, vor fi plasate intr-o categorie
separata si intr-o pozitie cu vizibilitate bund, pe vizualul evenimentului, prima in
banda de parteneri;

o In materialele care permit acest lucru, se va include si 0o macheta (pagina separata)
ARCUB/PMB;

o Pe materialele care permit acest lucru, va fi inclusa formularea / avertismentul:
,Continutul acestui material nu reprezintd in mod necesar pozitia oficiald a
Primariei Municipiului Bucuresti sau ARCUB”;

e Publicatii (cérti, studii):

o Se va include urmatoarea mentiune: ,Aceasta publicatie a fost tiparita cu sprijinul
Primariei Municipiului Bucuresti prin ARCUB in cadrul Programului de finantare
2022 - Bucuresti afectiv”.

o Inmaterialele care permit acest lucru, se va include si o macheta (pagina separata)
ARCUB/PMB;

o Pe toate materialele publicate, va fi inclusa formularea / avertismentul: ,Continutul
acestei publicatii nu reprezintd in mod necesar pozitia oficiala a Primariei
Municipiului Bucuresti sau ARCUB. Pentru informatii detaliate despre programul
de finantare ARCUB, puteti accesa www.arcub.ro”;

e Materiale de presa (comunicate de presa, invitatii):

o Mentiunea ,Proiect co-finantat de Priméria Municipiului Bucuresti prin ARCUB in
cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022. Pentru informatii detaliate despre
programul de finantare al Primariei Municipiului Bucuresti prin ARCUB, puteti
accesa www.arcub.ro” va fi inclusa in toate textele de prezentare ale proiectului
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(comunicate de presa, prezentari s.a.); in_comunicatele de presa, aplicantii au
obligatia de a include mentiunea de mai sus in primele paragrafe ale textului;

o In cazul conferintelor de presa, recomandam folosirea urmatoarei formulari in
cadrul unuia dintre discursurile din cadrul evenimentului: ,Proiectul este co-finantat
de Prim&ria Municipiului Bucuresti prin ARCUB in cadrul Programului Bucuresti
afectiv 2022

o In cazul interviurilor scrise sau in format audio-video care au legaturd cu
proiectul/actiunea culturala finantata, mentionarea verbala a faptului ca proiectul
este co-finantat de Primaria Municipiului Bucuresti prin ARCUB in cadrul
Programului Bucuresgti afectiv 2022,;

o Includerea materialelor de prezentare ARCUB / PMB in mapele de presa ale
evenimentelor (flyere, brosura de prezentare sau alte materiale — dupa caz).

e Bannere, panouri stradale, mesh-uri, alte tipuri de materiale outdoor:

o Cele doua logo-uri (logo PMB + ARCUB), insotite de mentiunea ,Proiect co-
finantat in cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022” vor fi incluse intr-o categorie
separata si intr-o pozitie cu vizibilitate buna, pe vizualul evenimentului, prima in
banda de parteneri;

e Materiale video

o Cele doua logo-uri (logo PMB + ARCUB), insotite de mentiunea ,Proiect co-
finantat in cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022”, vor fi incluse pe materialele
video de prezentare a proiectului (clipuri de promovare, clipuri post-eveniment,
clipuri zilnice, inclusiv transmisiuni live sau inregistrari ale proiectelor), la finalul
sau la inceputul materialului, pe un carton separat cu o duratd minima de 3 sec.;

o Vafiinclusa formularea / avertismentul: ,Continutul acestui material nu reprezinta
in mod necesar pozitia oficiald a Prim&riei Municipiului Bucuresti sau ARCUB”;

e Materiale audio

o Mentiunea ,Proiect co-finantat de Priméria Municipiului Bucuresti prin ARCUB 1n
cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022” va fi inclusa in toate materialele audio
de promovare a proiectului;

e Website

o In cazul in care proiectul are un website dedicat, in sectiunea Homepage, se vor
introduce cele doua logo-uri (logo PMB + ARCUB) insotite de mentiunea ,,Proiectul
cultural a fost finantat in cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022”intr-o categorie
separata si intr-o pozitie vizibila;

o Vafiinclusa formularea / avertismentul in footer-ul website-ului: ,Continutul acestui
website nu reprezintd in mod necesar pozitia oficiala a Primdariei Municipiului
Bucuresti sau ARCUB. Pentru informatii detaliate despre programul de finantare
al Primériei Municipiului Bucuresti prin ARCUB, puteti accesa www.arcub.ro”;

Retele de socializare

o Pozitionarea logo-urilor pe materialele difuzate pe retelele de socializare se va
desfasura conform regulilor de la primul punct referitor la materialele de
promovare;
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o Cele doua logo-uri (logo PMB + ARCUB), insotite de mentiunea ,Proiect co-
finantat in cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022” vor fi folosite in mod
obligatoriu si pe fotografia de copertd a evenimentului/proiectului finantat;

o Pe pagina de eveniment Facebook a proiectului se va include mentiunea ,Proiect
co-finantat in cadrul Programului Bucuresti afectiv 2022” si formularea /
avertismentul: ,Continutul acestui material nu reprezintd in mod necesar pozitia
oficialé a Primariei Municipiului Bucuresti sau ARCUB. Pentru informatii detaliate
despre programul de finantare al Prim&riei Municipiului Bucuresti prin ARCUB,
puteti accesa www.arcub.ro”,

o Mentiunea cu privire la finantarea PMB prin ARCUB va fi inclusa in minim 1 postare
dedicata pe durata desfasurarii proiectului.

o In materialele care permit acest lucru (Facebook stories, Instagram stories etc.),
se va include tag ARCUB.

o Alte materiale promotionale (sacose, tricouri, mape, cani etc.)

o Cele doua logo-uri (logo PMB + ARCUB) insotite de mentiunea ,Proiect co-finantat
in cadrul Programului Bucuresti afectiv 20227, intr-o categorie separata si intr-o
pozitie cu vizibilitate buna;

e Vizibilitate n spatiul de eveniment

o In locatia de desfasurare a evenimentului, se va rezerva un spatiu dedicat
materialelor de identitate PMB si ARCUB (roll-up-uri, steaguri, materiale tiparite
s.a);

o In cazul evenimentelor unde sunt disponibile ecrane de proiectie, se va prezenta
clipul promo ARCUB (pus la dispozitie de serviciul PR);

5. Reguli grafice
¢ Regulile grafice de folosire a logo-urilor ARCUB si PMB sunt detaliate in documentul
manualul de identitate vizuala si se refera la:
Dimensiuni si distanta de siguranta;
Pozitionarea pe diferite fundaluri de culoare;
Formate specifice pentru materiale tiparite si pentru variante electronice;
Variantele de culoare posibile pentru cele doua logo-uri;
Exemple grafice.
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